NIEUWE EUROPESE RIGHTLIJN VAN KRAGHT
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Het Europees parlement en de Europese
Raad hebben de nieuwe Europese
richtlijn voor het beheer van batterijen
op 6 september 2006 ondertekend. Op
26 september is de Batterijen Richtlijn
2006/66/EG officieel gepubliceerd. Deze
laatste datum is tevens het startpunt
van alle termijnen die in de richtlijn

zijn vermeld.

Alle landen van de Europese Unie
hebben tot twee jaar na dato de gelegen-
heid deze richtlijn in hun eigen wetgeving
op te nemen. Het betekent onder meer dat
per 26 september 2008 cadmiumbatterijen
met meer dan 20 ppm (parts per million)
verboden zijn. Een paar uitzonderingen
daargelaten, zoals het gebruik in nood
-en alarmsystemen en medische appara-
tuur. Het is ook nog toegestaan om tot
26 september 2010 draadloze elektrische
gereedschappen met cadmium batterijen
op de markt te brengen. Daarna wordt

besloten of er niet alsnog een verbod volgt.

Stibat heeft het ministerie van VROM toestemming gevraagd het beheerplan 2003-2008

langer te laten doorlopen. Het ministerie gaat daar in principe mee akkoord. Tot hoe lang

het huidige beheerplan geldig blijft, is echter nog niet bekend.

Het beheerplan loopt officieel op 1 januari
2008 af. In de loop van dat jaar moet echter
ook de nieuwe Europese richtlijn in de
Nederlandse wetgeving zijn omgezet (zie

artikel hierboven). Dat betekent dat het

Stibat-beheerplan omstreeks 26 september
2008 opnieuw herzien zou moeten worden.
Uit praktisch oogpunt acht het bestuur
van Stibat het wenselijk in het nieuwe

beheerplan meteen ook de gevolgen van de

Verder komt er per 26 september 2008 de
verplichting een kca-logo aan te brengen
op alle batterijen (niet op de verpakking).
Een jaar later moet ook de capaciteit op
elke batterij vermeld staan. Bovendien
verandert de berekeningsmethode voor
het inzamelpercentage. Dat houdt in
dat het aantal in te zamelen batterijen

drastisch wordt opgeschroefd.

De publicatie van de richtlijn betekent
niet dat alle details al bekend zijn. Over
een aantal onderdelen, onder andere de
capaciteitsvermelding, moet nog over-
eenstemming worden bereikt over de
exacte uitvoering. Producenten en im-
porteurs die meer willen weten, kunnen
terecht op onze website www.stibat.nl bij
‘Producenten & Importeurs’. Daar kunnen
zij doorklikken naar de officiéle website
van de Europese Unie, waar de integrale
tekst van de nieuwe Europese richtlijn in

23 talen staat vermeld.
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nieuwe wetgeving op te nemen. Vandaar
dat er een officieel verzoek ligt bij Senter
Novem om het nieuwe beheerplan in te
laten gaan nadat de nieuwe Nederlandse
regelgeving definitief is. Zodra de ingangs-
datum van het nieuwe Stibat-beheerplan
bekend is, brengen wij u daarvan op

de hoogte.



AANTAL BATTERIJEN IN HUIS IN DRIE JAARTIJD
MEER DAN EENDERDE TOEGENOMEN

In de afgelopen drie jaar is het aantal batte-
rijen in een Nederlands huishouden met bijna

37 % gestegen tot gemiddeld 97.

De opmerkelijke stijging van het aantal
batterijen blijkt uit een onderzoek van EIM,
een onderzoekshureau voor bedrijf & beleid.
Daarvoor zijn 1.516 huishoudens telefonisch en
schriftelijk ondervraagd over de manier waarop
zij met batterijen omgaan.

De forse toename komt voort uit de uit-
breiding van het aantal apparaten met batte-
rijen. Producten als handalarm, stappenteller
en dvd-speler voor in de auto worden door
de ondervraagden als nieuw apparaat ge-
noemd. Maar bijna de helft van de stijging
wordt veroorzaakt door een toename van
apparaten als speelgoedartikelen en digitale

fotocamera's.

VOLGEND JAAR 23 KORTING

De deelnemers aan het Stibat-beheerplan
krijgen in 2007 maar liefst 25% korting
op hun facturen voor de beheerbijdrage.
Stibatheefthiertoe besloten omdat de kosten

dalen en de inkomsten stijgen.

De stijgende inkomsten en dalende kosten
zijn het gevolg van een marktverschuiving
van AA- naar AAA-batterijen (kleine pen-
lites). Daardoor nemen de aantallen

lege batterijen toe en vallen de inkomsten

Tijdens het telefonisch onderzoek vertelden
de ondervraagden dat zij naar eigen schatting
26 batterijen in huis hadden. Drie jaar geleden
dachten zij nog dat het maar 20 waren.
Wanneer zij daarna een vragenlijst invulden
kwamen pas de reéle aantallen aan het licht:
71 in 2003 en 97 in 2006. Er is echter weinig
verschil in de percentages batterijen die in
gebruik zijn (69% in 2003 en 68% in 2006), die
in oude of kapotte apparaten zitten (in beide
jaren 10%), die los en nieuw zijn (14 % in 2003 en
13% in 2006) en die leeg zijn (7% in 2003 en
8% in 2006).

Opvallend is wel dat het inlevergedrag in
drie jaar tijd aanzienlijk is verbeterd. In 2003
zei 91% van de huishoudens dat zij lege
batterijen altijd of meestal inlevert. In

2006 was dat gestegen naar 96%. Ook het
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uit de beheerbijdragenhoger uit, terwijl
door het afgenomen gewicht de kosten
voor inzameling en recycling dalen. De
dalende kosten hebben ook te maken met
de nieuwe mediastrategie (zie voorpagina),
die minder uitgaven met zich meebrengt

dan de huidige mediacampagne.

De deelnemers van Stibat hoeven hun
administratiesysteem niet aan te passen

om hun korting te ontvangen. Voor het

gebruik van de inleverpunten van Stibat nam

fors toe: van 53% in 2003 naar 62% in 2006.

Deze stijging komt vooral doordat er veel
meer winkels als inleverpunt zijn bij gekomen,
maar ook - en niet in de minste plaats - door de

gevoerde mediacampagne.

kalenderjaar 2007 berekent Stibat een
kortingspercentage van 25% op iedere
tweemaandelijkse of jaarlijkse factuur
voor af te dragen beheerbijdrage. Overigens
geldt de korting voorlopig voor een jaar.
Gezien allerlei onzekere factoren, zoals het
effect van de nieuwe mediacampagne,
kan nog geen definitieve verlaging van
het tarief van de beheerbijdrage worden

doorgevoerd.



BEKENDHEID MET INZAMELGAMPAGNE OP TOPNIVEAU

Meer dan tweederde van de Neder-
landers kent de inzamelcampagne van
Stibat. Maar liefst 67% geeft dat spontaan
te kennen. Eind 2005 was dat nog 64%. Dat
blijkt uit een onderzoek van onderzoeks-

bureau Stratus.

Ook de zogenoemde ‘geholpen bekend-
heid" is flink toegenomen. Bij de meting
van Trendbox aan het eind van het
vorig jaar, liet 84% van de ondervraagden
blijken de campagnemiddelen te her-
kennen. Bij de meting in juni 2006 was dat
percentage gestegen naar 90! Daaruit
blijkt dat de tv-commercial met de
swingende goudvissen, die sinds januari
2006 op de televisie wordt uitgezonden,
flink heeft bijgedragen aan een grotere
bekendheid met onze inzamelcampagne.
Deze percentages zijn ultieme resultaten

voor een reclamecampagne. In december

doen beide bureaus een volgende meting.

Stibat heeft ook onderzoek laten ver-
richten naar het kijkgedrag en de
attentiewaarde van haar tv-commercial
met de swingende goudvissen. Met behulp
van het zogenoemde eyetracking systeem
heeft onderzoeksbureau Verify gemeten

dat de kijker scherper focust op de
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MEER DAN 10.000 INLEVERPUNTEN

Het aantal winkels met inleverpunten voor batterijen is inmiddels gestegen tot

boven de 10.000. Sinds het bulletin van september heeft zich namelijk weer een

aantal nieuwe winkelketens aangesloten. Er zijn inmiddels 76 winkelketens die

actief met onze inzameling meedoen.

Focuspunten in tv-commercial gemeten met het eyetracking systeem door Verify.

belangrijke elementen naarmate hij of zij
de commercial beter (her)kent. Na een
paar keer kijken vallen bepaalde details
pas op. Deze nieuwsgierigheid naar
gemiste details (die voor het overbrengen
van de boodschap niet van belang zijn)
zorgt ervoor dat de commercial een 2e of

3e keer nog goed bekeken wordt.

DEELNEMERS-
VERGADERING

De jaarlijkse vergadering voor de

deelnemers aan het Stibat-beheerplan
vindt plaats op 8 februari 2007 om
14.00 uur in Zoetermeer. Aan alle deel-
nemers wordt via een mailing tijdig
de locatie bekend gemaakt. Reserveert
u alvast de datum en het tijdstip in

uw agenda voor 2007?







